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Media vallan verkoissa -tutkimus

• Hoitajien palkkakiista, innovaatioyliopisto, poliisin valtaoikeudet

• Media-aineistot, 60 päättäjän teemahaastattelut,
kyselyaineisto (N=419)

• Käynnistyi syksyllä 2007, valmistui syksyllä 2009

• http://tampub.uta.fi/tiedotusoppi/978-951-44-7891-8.pdf
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Avainkäsitteet ja -kysymykset
• Medioituminen: Media itsenäistyy muista instituutioista ja alkaa

noudattaa omaa toimintalogiikkaansa. Samalla se nivoutuu
osaksi muiden instituutioiden toimintoja (esim. Hjarvard 2008)
– Millaiseksi päättäjät mieltävät median (journalismin) toimintalogiikan

ja sen muutoksen?

• Julkisuus: Kriittinen (kommunikatiivinen) ja tarkoitushakuinen
(strateginen) toimintatapa julkisuudessa (esim. Habermas 1987)
– Miten päättäjien kuvaukset journalismista ja omasta julkisesta

toiminnastaan sijoittuvat kriittisyyden ja tarkoitushakuisuuden
väliselle ulottuvuudelle?

Verkostojärjen alue: päättäjäverkostot, pitkäjänteisyys, kokonaisuudet, toimivuus

Mediajärjen alue: lyhytjänteisyys, huomion kohdistaminen, moraaliin nojaaminen

Speku-
laatio-
pörssi

Ydin-
media

Alue-
media

Populaari
media

Journalismin muutostrendi

päättäjien puheessa

-Viihteellistyminen
-Pinnallistuminen,
-Kiireen lisääntyminen
-Sensaatiohakuisuuden

kasvu

-Verkostojärjen alueen
eristäytyminen

-Uudenlainen
professionaalisuus

-Mediassa toimimisen
itsestään selvä
strategisuus
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Viihteellistyminen, pinnallistuminen, kiireen
lisääntyminen, sensaatiohakuisuuden kasvu

• Yks semmonen musta ihan selkee trendi, ilman että mä oon ees kovin kriittinen, on se
et (…) vakavasti otettava valtakunnallinen media on viihteellistyny, ja sinne on tullu
myös tällanen, et ”tiivistä sanomas pliis kolmeenkymmeneen sekuntiin”, tai että ”me ei
olla kiinnostuneita näistä taustoista, nyt vaan käskettiin tehdä tää juttu”. (poliitikko)

• Ei olis viistoista vuotta sitten osannut kuvitella, että mikä lehti samalla tavalla käsittelisi
esimerkiksi pääministeriä kuin joku Seiska-lehti, jonka jutuissa se on vaan pelkkä Matti
sitä ja Susan tätä. (…) Mun teesi on, että sillä on hirmuinen rekyylivaikutus ollut, se on
muokannut iltapäivälehtien agendaa ja viime kädessä jopa näitten pyhän
kolmiyhteyden agendaa. Että kun se myy niin hyvin, niin muiden on ollut pakko
seurata sitä. (poliitikko)
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Verkostojärjen alueen eriytyminen, uudenlainen
professionaalisuus, mediassa toimimisen
itsestään selvä strategisuus

• Mitä enemmän se viihteellistyy media, mitä skandaalihakusemmaks muuttuu, niin
sen enemmän politiikka rupee siirtymään suljettujen ovien sisälle. (poliitikko)

• Ett, niinku meistä kaikist muistaki löytyy ihan sama, ett se [toimittajat] ei oo sen
mystisempi ammattikunta. Ja sitte, että ne arvostaa sitä, että niihin suhtautuu kuin
ihmisiin eikä niin kun johonkin ihme mystisiin olentoihin. Ja siihen tyyliin, että
työtähän täss me kaikki tehdään, ett tiedon vaihto on arvokasta. (poliitikko)

• että ku ollaan nähty, et kepussa on epäilevii tuomaita ja Väyrynen sanoo, et hän ei
suostu ja muuta tällästä, niin totta kai me ollaan siin haavas vähän puukkoo
käännetty. (…)  Se on se oma viesti ja sit yritetään häiritä naapurin viestiä.
(poliitikko)



4

7

Kriittisyys ja tarkoitushakuisuus
Tarkoitushakuinen (strateginen)

journalismi

Kriittiset Tarkoitushakuiset
päättäjät päättäjät

Kriittinen (kommunikatiivinen)
journalismi

Perusteettomat
skandaalit

Yksityiskohtien
paisuttelu

”Kiinnostava ohittaa
olennaisen”

Ammattimaisesti
suunnitellut
mediakampanjat

Olennaiset tiedot

Olennaiset
näkökulmat

Strategisuuden
paljastaminen

”Teatterikritiikki”
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LCA-profiilit: journalismia koskevat
mielipiteet

A
siantuntem

us
vähenee

Viihteellistyy

Sopulilaum
a

Välttelee
kiusallisia

Etsii kiistoja

V
irittää

keskustelua

M
onipuolinen

kuva

Epä- Eos 0,17 0,06 0,47 0,18 0,31 0,35 0,06
tietoiset Samaa mieltä 0,71 0,71 0,00 0,09 0,69 0,65 0,19

4 % Eri mieltä 0,12 0,23 0,53 0,72 0,00 0,00 0,75

Selvästi Eos 0,01 0,00 0,02 0,02 0,01 0,02 0,00
kriittiset Samaa mieltä 0,73 0,96 0,87 0,29 0,99 0,32 0,01

41 % Eri mieltä 0,25 0,04 0,11 0,69 0,00 0,67 0,99

Maltillisesti Eos 0,07 0,00 0,07 0,00 0,00 0,02 0,01
kriittiset Samaa mieltä 0,30 0,92 0,48 0,14 0,96 0,78 0,20

48 % Eri mieltä 0,63 0,08 0,45 0,86 0,04 0,21 0,79

Myönteiset Eos 0,00 0,00 0,14 0,00 0,06 0,00 0,07
Samaa mieltä 0,21 0,56 0,32 0,14 0,00 0,74 0,67

7 % Eri mieltä 0,79 0,45 0,54 0,86 0,94 0,26 0,26

Kaikki Eos 0,05 0,00 0,07 0,01 0,02 0,03 0,01
vastaajat Samaa mieltä 0,49 0,91 0,61 0,20 0,90 0,58 0,16

100 % Eri mieltä 0,47 0,09 0,32 0,79 0,09 0,39 0,83
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LCA-profiilien osuudet
yhteiskuntasektoreittain

Ay- Elink. Hal- Kans. Poliisi Poli- Tut- Kaikki
% liike elämä linto toim. ja oik. tiikka kimus vast.
Epätietoiset 0 3 2 6 8 3 6 4
Selvästi kriittiset 50 39 41 41 24 55 38 41
Maltill isesti kriittiset 42 49 52 46 58 39 46 48
Myönteiset 8 9 5 7 11 3 10 7
Yhteensä 100 100 100 100 100 100 100 100
N 46 48 95 53 56 60 61 419


